【问题探讨】
取消“红包大战”让春节回归亲情
（一院袁泓推荐，2016年12月30日）

推荐理由：这篇文章给我带来很大触动。这几年春节似乎都少了些年味，大家只顾玩手机，抢红包。抢红包似乎成为了大年三十晚的主旋律，但仔细想一想，什么才是应该成为春节的主旋律？是温暖的亲情，是家的温暖，是家人的欢声笑语。
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当支付宝还在纠结即将到来的春节AR红包如何扩大影响力的时候，微信表示“弃赛”。今年年底，应该不会再看到支付宝和微信的红包营销大战了。12月28日，腾讯集团高级执行副总裁、微信事业群总裁张小龙在微信一年一度的开发者活动上表示，微信“摇一摇”红包的历史使命已经完成，2017年春节不再有微信红包的营销活动，让人们有更多时间和家人相处。
看到这样的消息，不知道亿万手机用户，尤其是那些已经对鸡年春节的“红包大战”跃跃欲试的网友会作何感想？可能会有些失落和遗憾，可能会觉得没有“红包大战”的春节会少了点什么。但是当我们冷静下来想想，我们失去的不过是一次“全民抢红包”的狂欢游戏，但是我们为此得到的，却是过年时亲人团聚的亲情，是春节文化传统和氛围的回归。
所以尽管腾讯公司的微信负责人表示今年微信不再有微信红包的营销活动，以让人们有更多时间陪伴家人的说辞太过刻意和故作姿态，因为连他自己都承认，微信“摇一摇”红包的历史使命已经完成了，所以今年才取消了“红包大战”，但是在客观上我们还是应该为这样的决定点赞。毕竟没有了“红包大战”，即将到来的春节会更像春节，春节原来所包含的人文传统、文化韵味，也会更好地得到体现。
很多人应该都还记得，2014年春节期间，腾讯推出了微信红包功能。凭借着对用户心理的精准拿捏，微信红包几乎没花任何推广费用，就以四两拨千斤之势引爆了全民话题。随后的两年里，每逢春节期间，阿里巴巴集团的支付宝和腾讯的微信之间的“红包大战”就愈演愈烈，难分难解，双方之间甚至上演过“封杀”与“反封杀”的好戏。
然而当亿万手机用户被裹挟进两大互联网公司的“红包大战”无法自拔又乐在其中的时候，过年期间的“低头族”变得越来越多，很多父母好不容易盼来了回家过年的子女，结果子女却沉浸在抢红包游戏中乐不思蜀，连陪父母说说话、聊聊天的时间都没有，让父母倍感失望与无奈。这显然是一种过犹不及，甚至是本末倒置。因为我们最终抢到的不过是少则几块，多也不过几百的微信红包，但是因此失去的，却远远不是金钱所能够衡量的。
因为支付宝方面刚刚在上周新版本中推出“AR实景红包”的玩法，把主战场由线上转至线下，率先点燃春节红包大战，但是微信不但没有接招，反而提前退出了今年春节的“红包大战”，虽然很令人意外，也终究不过是其经营和营销策略上的一次调整，而我们需要做的，就是别再惦记双方“红包大战”中留给我们的那仨瓜俩枣了，好好在春节期间陪陪家人、会会朋友，安心过个传统的中国年吧。
（推荐者注：本文来自网易-新闻中心2016年12月29日，原注来源：北青网-北京青年报）
（注：学校关工网站刊发时间：2017年1月9日）
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