【宣评带动】

品位=追求品牌？

——浏览学校“关心下一代工作”网站有感

（针康邵庆华，2015年5月9日）

我是邵庆华，是我校针灸康复临床医学院的学生，学号为20131107516。
在学校“关心下一代工作”网站宣评员、针灸康复临床医学院黎燕同学的推荐下，我打开了我校的“关心下一代工作”网站。
按照指引，我看到了一篇题为《穿prada的不一定是女王，也有可能是女神经病》（注：学校关工网站刊发时间：2015年4月1日）的文章。
这篇文章，深刻地指出当前社会上一部分人不切实际地为追求品位而追求奢侈品牌的问题。
我们现在处在到处打着牌子的这样一个时代，每次购物，都会听到导购那些熟悉的话语：我们这个牌子很出名，你可以上网查查，有**年的历史了……然后我们很多人听到这些“名牌”介绍后，不禁心动了，最后心甘情愿地掏腰包了……
对于名车，我们不会陌生：德国：奔驰(及旗下的迈巴赫)、宝马(及旗下的劳斯莱司.MINI)、大众旗下的奥迪.辉腾兰博基尼、宾利、布加迪、保时捷；英国：陆虎、捷豹、美洲虎、莲花、罗孚；意大利：法拉利、玛莎拉第、蓝旗亚；日本：丰田的雷克萨斯、本田的阿库拉、日产的无限；美国：通用的福特的林肯、阿斯顿-马丁。名表：瑞士有特别多的名表品牌，比如:劳力士、万国牌、欧米茄、浪琴、天梭、摩凡陀、帝舵。名牌服饰：Chanel、LV、Lior、Prada等。这些名牌，我们也曾听闻过，但许多却未曾接触过。但有这么一些人，偏偏热衷与人谈论这些牌子，每一季的新款必成为他们与人交谈中重点，似是在炫耀自己有多有品位。
其实，长期以来，我们形成了这么一个错误的观念：品位=气质美=品牌。
一个人的真正魅力主要在于特有的气质，这种气质对同性和异性都有吸引力。这是一种内在的人格魅力。
气质美首先表现在丰富的内心世界。理想则是内心丰富的一个重要方面，因为理想是人生的动力和目标，没有理想的追求，内心空虚贫乏，是谈不上气质美的。品德是气质美的另一重要方面。为人诚恳，心地善良是不可缺少的。文化水平低下也在一定的程度上影响着人的气质。此外，还要胸襟开阔，内心安然。
气质美看似无形，实为有形。它是通过一个人对待生活的态度、个性特征、言行举止等表现出来的。气质外化在一个人的举手投足之间。走路的步态，待人接物的风度，皆属气质。朋友初交，互相打量，立即产生好的印象。这种好感除了来自言谈之外，就是来自作风举止了。热情而不轻浮，大方而不傲慢，就表露出一种高雅的气质。狂热浮躁或自命不凡，就是气质低劣的表现。
气质美还表现在性格上。这就涉及到平素的修养。要忌怒忌狂，能忍辱谦让，关怀体贴别人。忍让并非沉默，更不是逆来顺受，毫无主见。相反，开朗的性格往往透露出大气凛然的风度，更易表现出内心的情感。而富有感情的人，在气质上当然更添风采。
高雅的兴趣是气质美的又一种表现。例如，爱好文学并有一定的表达能力，欣赏音乐且有较好的乐感，喜欢美术而有基本的色调感，等等。
所以，与其不切实际地一直追求所谓的名牌，倒不如多花些时间在提升个人气质上。正如香奈儿说的，奢侈的反面不是贫穷而是庸俗。我们要努力成为的是获得财富和有获得财富的能力的女王们，因为：不管是华美的包包鞋子还是连衣裙大衣套装，他们是给真正攀上人生巅峰的女王们设计的，是为那些常年辛苦付出后，已经获得财富和有获得财富的能力的女王们设计的。
（注：学校关工网站刊发时间：2015年5月11日）
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