【网评文章】

至信的社会责任感

——《中国小包装中药饮片的引导者》读后
（中药陶盛昌，2014年5月13日）

社会责任感，在当今社会，一个渐行渐远的词语。就如硬币有两面性一样，改革开放也是一把双刃剑，改革开放和市场经济给中国带来了无限的活力，但同时也造成了中国国民社会责任感的缺失，中国企业社会责任感的湮灭。试问当今这世界，还有多少企业有社会责任感？三鹿奶粉的三聚氰胺残害了多少无辜的儿童，地沟油事件有威胁着多少人的生命安全，还有瘦肉精风波，苏丹红鸭蛋，更有齐齐哈尔的假药事件直接威胁患者的生命。这些企业有社会责任感吗？没有！
但今天在我校关工网站上读了《中国小包装中药饮片的引导者》后，我发现至少还有一个企业——至信，是具有强烈的社会责任感的！
至信的社会责任感体现在几个方面：
首先，至信的责任感体现在保障百姓的用药安全，至信在抓住机遇，成功研发出小包装中药饮片以后，并没有以为扩大市场，以次充好，并没有被金钱所诱惑，就如魏平先生所说的“为维护至信的尊严和信誉，我们供应给任何客户的药材都是最好的质量、最好的服务、最合理的价格，绝对不陷入降价降质的怪圈。曾经有一个客户要求降价同时表示可接受降低质量。但是我斩钉截铁：至信的药材质量绝对不会降。我们注重的是信誉和良心，这个比什么都重要。” 企业家的良心，企业的责任心，正是我们当今这个社会现在所缺乏的！

其次，至信热心社会公益，这是一种社会责任感的体现。魏平先生在关注企业发展的同时，不忘回报社会，长期关心社会慈善事业，关注社会弱势群体。他心系社会，奉献爱心，多年来捐款助学、赠物济困。据统计，魏平先生和他的至信集团为公益事业捐款（含捐物折款）已经达到200多万元。中国的贫富差距愈来愈大，贫困的，需要帮助的人还有很多，只有大家都伸出援手，需要帮助的人才能继续更好地生活下去，社会才会更加和谐。在这方面，至信为企业树立了一个标杆，一面旗帜！

再次，至信的社会责任感体现在对环保的贡献，对社会的付出上。2007年，魏平先生对小包装中药饮片的生产又有新的想法：每天需要这么多小包装胶袋，污染问题怎么解决？魏平先生决定再做一次改革：选用环保袋，即可以降解的袋子。虽然环保袋比胶袋成本高20%，但它解决了环境污染问题啊！到现在为止，全国生产小包装中药饮片的厂家已经有很多家，但使用环保袋的除了至信，还没有听说二例。至信不计较成本的提高，使用环保袋，保护我们共同生活的环境，相较于那些无良的，排污水，废弃的不良商家，社会责任感不知要强多少倍。希望所有的企业都能像至信一样，拥有一份强烈的责任感，不要掉进钱眼里，还要更多地摸摸我们的良心，为我们的子孙后代想想！2003年，我国非典流行时期，国内一些中药价格暴涨。因为很多中药断档，不良商家大发国难财，以为奇货可居，不断抬高药价。在这关键时刻，至信没有埋没做药人的良知，没有提高价格，一直按照原价供应给医院，不做他用。这才是真正坚持道德上正确的主张；坚持实践正义原则；愿为他人作出奉献和牺牲的企业，国难思良将，至信正是非典时国家的良将！
季羡林曾说过：“一切人生观和价值观，离开了责任感，都是空谈。”甚是！一个离开责任感的人如同行尸走肉，一个离开责任感的企业就如同一个机械的空壳。这个时代需要一个名为责任的灵魂！让我们向至信敬礼，愿至信继续发挥自己的光和热，作为企业界的一个标杆，愿我们国家有越来越多的至信，越来越强的社会责任感！

（注：学校关工网站刊发时间：2014年7月9日）
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