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网购要不要，理性最重要！
——《盘点“双十一”扎堆消费》读后
（一院李瑞芳，2013年11月19日）

今年的“双十一”非常火爆，无论是店主还是消费者都是热情高涨。而另一方面，“双十一”促销过程中，也出现了各种问题，令广大网友为之吐槽。黄敏怡同学在《盘点“双十一”扎堆消费》（注：学校关工网站刊发时间：2013年11月18日）一文中就提到我们消费者要理性消费，而不应该停留在盲目跟风消费的阶段。
今年“双十一”，我自己也算是关注得挺多的，在这里就发表下我的一点感想吧。 
“双十一”的火爆从支付页面瘫痪到快递爆仓便能略知一二。但在低价商品之中，不乏品质存疑的假货、水货鱼目混珠。去年“双十一”，就有不少网购了“花王”纸尿裤的家长们通过微博等多种渠道控诉维权，反映孩子用了网购的“花王”纸尿裤，出现红屁股、水状疱疹溃烂的症状。以次充好的现象在“山寨”流行的电子数码产品领域也容易出现。

除此之外，“双十一”期间淘宝在打折之前暗中抬价，先涨价然后再降价，将原价修改伪装，造成大力度折扣的假象。不少网友也反映到淘宝的五折价格如平常一样，实际价格并没有降低。淘宝商城大部分商家都通过肆意的价格更改，变相的促销策略来博得广大消费者的眼球。有些商品“双十一”前后只差几块钱而已。

“价格战”之余，消费者往往不太在意的网购运费其实也暗藏着“猫腻”。虽然促销商品很低价，但是往往运费却是“天价”。 大件物品的物流费用虽然并不高，但是，快递费用不便宜，商家模糊了二者之间的界限，于是在消费者不知情的情况下，将运费变为另一个“盈利空间”。我们不难发现 淘宝当中大幅度降价的商品，却往往提示缺货，是被抢购一空，还是确实缺货，又或者是淘宝玩的“猫腻”游戏，那只有淘宝自己知道了。
互联网消费与实体卖场消费存在着巨大差异，尤其像是“双十一”之类的促销活动，这些无不加大了消费者爱占“小便宜”的欲望，淘宝商城也是抓住了这一点，刻意宣传“抢购价”、“促销价”等字眼，消费不理性也成为了促使淘宝商城出现如此多问题的一个重要原因。
综上所述，我们可以发现“双十一”网购中暗藏不少“陷阱”。因此我们在消费的时候应擦亮眼睛以防遭遇被“坑”！在网购前，首先要考虑商品的实用性和适用性，不能看到价钱便宜就买。其次，要注意折扣的真实性。同时，应留意所购商品的评价、信誉度等。
网购要不要，理性最重要！
（注：学校关工网站转载时间：2013年11月26日）
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