【信息反馈】

浅谈双十一

——读《盘点“双十一”扎堆消费》有感

（一院刘飘飘，2013年11月23日）

距离双十一抢购狂潮结束已经10多天了，最慢的快递恐怕也送到了消费者手上。在关工委网站上看到《盘点“双十一”扎堆消费》（注：学校关工网站刊发时间：2013年11月18日）这篇文章，觉得十分有趣，不由得想分享一下自己的一些看法。
文章中提到在11日零点零一分支付宝交易额破亿，而11日的支付宝成交金额达三百亿元。这个数字远远高于去年创下的191亿元销售额，相当于零售巨头沃尔玛去年在中国销售额的一半，可以说是极大地刺激消费。不过销售额高并不代表利润高，真正的利润如何，只有每个商家自己心里都有一杆秤。
作为商家，大肆渲染和参加双十一活动，一定是为了增加利润，而不是慈善。有的真的低价销售，提高信誉来获得以后长远的利润；有的提高价格再打折，制作糖衣炮弹，图的是短期利润；但大多数店里是有几款东西是比较给力的真正折扣，甚至低于五折，用来吸引消费者，但基本都是限时限量，这就意味着你犹豫的几分钟内相应的型号款式就销售一空了，这也意味着你可以思考的时间很短，作出不理智的购物选择，也可能在该店里附带买到自己原本不需要的商品。
作为消费者，加入疯狂的抢购狂潮，大多数都是图便宜。双十一前网上就充斥着各种帖：“双十一买什么东西划算”，“双十一攻略”，……可谓热闹非凡。个人比较倾向于在双十一或其他大型节日购买不急用但是有必要的商品，毕竟那时候买要比平常优惠不少，而且质量也是一样的。但是如果盲目跟风，追随潮流，或者只图便宜，不加辨别买回一大堆自己不需要，扔掉可以，放着占地方的物品，那便是不必要的。
双十一的折扣如何，这个就要细心分辨了。我曾在天猫上看中一款商品，专柜价78元，折扣价48元（此折扣价一直存在），写明双十一当天低于专柜价五折销售。我想也不急，双十一再买吧。双十一当天，商家信守承诺，该商品果真五折了，只不过专柜价提升到98元，五折之后就比一直存在的折扣价还贵了！而舍友则在双十一当天抢到了3份1分钱包邮的商品，质量也还不错，价值平均在20元左右。这是网速与人品的双重考验。
消费还是理性点好，不要因为贪便宜而买自己不需要的东西，也不要因为比较贵而不买自己真正需要的东西。
双十一的购物狂潮刚刚落下帷幕，双十二又露出了她的面纱，是囤积商品，是跟随潮流，是疯狂抢购，亦或是冷眼旁观，便是仁者见仁智者见智，大家自己的选择。
（注：学校关工网站转载时间：2013年11月26日）
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